Er6ffnung des dritten Tourismustages Bonn/Rhein-Sieg/Ahr am 25. Mai 2000
Stichworte fur Landrat Frithjof Kihn

- Langfassung -

Es gilt das gesprochene Wort!

Tourismus it en aulers wichtiger Wirtschaftsfaktor. In Deutschland bildet die Touristikbranche
nach dem Handd den gréfden Diengtleisungssektor und trégt mit 8 % zum Bruttoinlandsprodukt bel.

Die Tourismusbranche ist vorwiegend mittelstandisch organisert. Schon deshdb hat die Tourismus-
férderung ene besondere Bedeutung.

Wachstumserwartungen sind tellweise gut.

1999 war ein inggesamt gutes Tourismugahr, deutschlandweit und in der Tendenz auch in der Reg-
on. Allerdings muss man genau hinsshen.

Der Jahresbericht 1999 / 2000 des Hotel- und Gasstéttenverbandes Nordrhein weist fur den Gast-
ronomieberdich im Rhein-Sieg-Kras en Umsaizplus auf. Hiefir snd vor dlem die Katinen
Betreiber und Caterer verantwortlich. Im herkdmmlichen Restaurant- und Schankwirtschaftsbereich
is nur en leichtes Plus zu verzeichnen. Einbul3en verzeichnet die Hotdlerie im Rhein-Sieg-Krels, bei
der sch offenbar der Riickgang des Palit- Tourismus und der Strukturwandel der Region bemerkbar
macht. Andererseits hat der Hotel- Sektor in Bonn selbst zugelegt. Dort wiederum hat der Gaststét-
tenbereich und vor dlem der Saal- und Tagungsbereich enen Riickgang erlebt.

Es ergibt sch dso kein einhatliches Bild. Deutlich aber wird, was wir schon sait langem wissen und
worauf wir uns eingtellen: Der Tourismussektor ist einersaits vom Strukturwandel der Region beson-
ders betroffen, anderersaits liegt gerade hier ein Schilissel fir die Bewdtigung der Veranderungen.
Hinzu kommen algemeine Tendenzen: die Konkurrenz wird hérter, die Globdiserung schreitet vor-
an, die Mohilitét der Menschen nimmt weiter zu, die Mérkte verandern sich rasant. Diesmussuns zu
weiteren Anstrengungen anspornen.

Wir miissen unsere Region, unsere Produkte o weit vorne platzieren wie moglich. Dafir ist es not-
wendig, auch neue Wege zu gehen. Heute geht es um neue Wege, die eineimmer grof3ere Bedeutung
erhdten: Um Marketing-Allianzen in der Tourismuswirtschaft.

Stillstand igt Ruckschritt. Nur wer voran geht, kann mithaten. Diese wirtschaftliche Binserwe sheit
gilt in besonderer Welse auch fur den Tourismussektor. Auf das Know-how kommt es an: Unter-
nehmen und Beschéftigte brauchen Informationen, Erfahrungsaustausch, Aus- und Fortbildungsmog-
lichkeiten.

Dank an IHK sowie die Tourismus & Congress GmbH und den Tourismus Forderverein
Bonn/Rhein-Sieg/Ahrweller fir diesen dritten Tourismustag der Region.




Eine sehr gute Nachricht fur die gesamte Region Bonn/Rhein-Sieg und Ahrweller und besonders die
Tourismushbranche ist vor zwel Wochen eingetroffen: Der Wissenscheftsrat hat am 12. Ma der Pri-
vaten Internationden Fachhochschule fir Tourismus und Hotelmanagement Bad Honnef seine 4+
simmung gegeben. Das ig en grof3artiger Erfolg! Damit ist die letzte Hirde zur Angedlung eines
wichtigen Impulsgebers fur die regionde Tourismuswirtschaft genommen. Die Wirkungen fur die
hemische Tourismusbranche, die Wirtschaftsstruktur der Region und den Wissenschaftsstandort

Bonn/Rhein-Sieg, Ahrweiler snd gleichermal3en positiv.



